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Tema 8. Distribución y precios
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bución



Factores que determinan el precio final 
de un producto

El consumidor y lo que está 
dispuesto a pagar

El precio que 
la 

competencia 
ofrece por un 

producto 
similar

La rentabilidad 
que la 

empresa 
desea obtener



Decisiones para la distribución 

• Canales de distribución y venta

• Uso de intermediarios

• Localización de tienda o punto de venta

• Características físicas del punto
venta

• Transporte del producto

• Logística a través de la cadena de suministro

• Estimación de demanda

• Surtido y variedad de la oferta 
en el punto de venta



Tema 8. Distribución y precios

1. Analizar las necesidades de los 
consumidores

2. Establecer los objetivos del canal y sus 
limitaciones  

3. Identificar las principales alternativas que 
se tienen para distribuir los productos 

4. Evaluar las alternativas 

Al tomar decisiones sobre los canales de distribución se debe : 



Tipos de distribuidores

Mayoristas

• Todos aquellos 
intermediarios del canal 
de distribución que 
venden productos a 
detallistas u otras 
organizaciones de 
intermediarios, 
fabricantes o a otros 
distribuidores. Se 
caracterizan por no 
vender al consumidor,
Videgaray, (2005).

Minoristas

• Comprende todas las 
actividades involucradas 
en la venta directa a los 
consumidores finales de 
bienes o servicios para 
su uso personal, no 
comercial,
Kotler & Keller (2012).
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